Información de prensa                                                                              [image: A black and gold logo

Description automatically generated]

Información de prensa                                                                              [image: A black and gold logo

Description automatically generated]


Automobili Lamborghini, un diseño que va más allá del automóvil

Desde los acabados hasta los materiales, el lenguaje de diseño de Lamborghini cobra vida en nuevos ámbitos junto a socios y licenciatarios que comparten su visión

[bookmark: _whpp60bvslra]Sant’Agata Bolognese, 20 de abril de 2026 – Pocos fabricantes de automóviles pueden presumir de un diseño tan reconocible como el de Automobili Lamborghini. Se trata de un lenguaje estilístico nacido en el mundo de los superdeportivos que, a través de proyectos desarrollados junto a socios y colaboradores que comparten su visión, continúa expresando el ADN de la marca en nuevos sectores, adoptando formas diferentes en cada ocasión sin renunciar a su carácter, sus valores ni a su inconfundible identidad.
“Trasladar nuestro lenguaje de diseño a nuevos sectores es un reto altamente creativo que abordamos con la máxima seriedad, pero también con el mismo entusiasmo con el que diseñamos nuestros coches. Trabajamos directamente con cada socio para garantizar que nuestro ADN de diseño, desde las proporciones hasta los colores o la calidad de los detalles, sea auténticamente Lamborghini: no una mera sugerencia, sino una representación fiel de quiénes somos”, explica Mitja Borkert, director de Diseño de Automobili Lamborghini.
A partir de esta visión se desarrollan colaboraciones, a menudo muy diferentes entre sí, pero siempre inmediatamente reconocibles como una expresión de la marca Lamborghini. Las líneas limpias, los materiales distintivos y las paletas de colores inspiradas en sus superdeportivos se reinterpretan en distintos contextos, desde productos de alto rendimiento hasta diseño de interiores, pasando por la moda y los objetos de colección, conservando en todo momento un claro vínculo con la identidad del fabricante de automóviles de Sant’Agata Bolognese.
Deportividad y prestaciones
En el caso de los productos de alto rendimiento, el lenguaje Lamborghini se refleja, ante todo, en la elección de los materiales y en el enfoque constructivo.
Las raquetas de pádel de Babolat —BL001, BL002 y BL003: tres modelos diseñados para perfiles de jugadores exigentes y diferenciados— se han desarrollado utilizando la misma fibra de carbono, la misma espuma Koridion y el mismo enfoque aplicado a los superdeportivos Lamborghini: reducir el peso manteniendo la rigidez estructural, con efectos directos en la respuesta y el control durante el juego. En este sentido, la BL001 representa el vínculo más directo con la experiencia de Automobili Lamborghini, ya que se ha fabricado en el departamento especializado en fibra de carbono de la planta de Sant’Agata Bolognese. La “Y” y las combinaciones cromáticas de Lamborghini se integran en un producto que traslada tanto el rendimiento como la identidad visual de la marca al mundo del pádel.
Ducati y Lamborghini comparten sus raíces en el Motor Valley y el mismo enfoque en el rendimiento y la precisión del diseño. La Diavel 1260, la Streetfighter V4 y la Panigale V4 han sido reinterpretadas al estilo Lamborghini, manteniendo la identidad de ambas marcas y ofreciendo al mismo tiempo productos exclusivos con una personalidad propia, reforzando el posicionamiento de ambas marcas.
En el segmento de los artículos náuticos de lujo, CAYAGO ha presentado recientemente un SEABOB completamente nuevo. Desarrollado desde cero, el SEABOB SE63 para Automobili Lamborghini está concebido para ofrecer un rendimiento absoluto y se inspira en el diseño inconfundible y los elementos icónicos de los superdeportivos. Desde su característico botón de encendido hasta las líneas marcadas de la carrocería, cada detalle refleja una interpretación precisa de las icónicas combinaciones cromáticas de Lamborghini, trasladando las sensaciones de conducción de las creaciones automovilísticas de Sant’Agata Bolognese a una experiencia completamente nueva en el agua.
Inmobiliaria y diseño de interiores
El lenguaje de diseño de Lamborghini inspira el sector inmobiliario y el diseño de interiores, cobrando vida en proyectos que trasladan los códigos estilísticos de la marca a espacios físicos. Es en este contexto donde se enmarca la colaboración con Dar Global, plasmada en las villas de Benahavís, en España (Costa del Sol). Una arquitectura de líneas audaces y materiales de primera calidad inspirados en el diseño de Automobili Lamborghini aportan las proporciones y el carácter de la marca a una exclusiva comunidad residencial.
Por otra parte, la colaboración con Sonus faber dio lugar a la creación del Il Cremonese Ex3me – Automobili Lamborghini Edition: un altavoz de suelo de edición limitada en el que la fibra de carbono vista, las formas y los materiales inspirados en los salpicaderos y los volantes de los superdeportivos fusionan estética e ingeniería acústica. El lenguaje formal de Lamborghini no es solo un elemento estético, sino una parte integral de la estructura del producto de Sonus faber.
Moda y artesanía
Entre los elementos que mejor reflejan el carácter artesanal de Lamborghini se encuentra el cuero, un rasgo clave de los interiores de sus vehículos y una parte esencial de su identidad. De esta afinidad compartida surge la colaboración con Tod’s, que reinterpreta sus sneakers y su icónico Gommino a través de pieles seleccionadas, líneas limpias y una construcción definida por una meticulosa atención al detalle. En este diálogo entre ambos mundos, la inconfundible Y de Lamborghini también encuentra su lugar en la reconocible suela de este mocasín, integrándose de forma natural en un equilibrio de elegancia, innovación y artesanía.
Juguetes, coches en miniatura y artículos de colección
Incluso en objetos creados para el juego y el coleccionismo, el diseño de Lamborghini conserva su carácter reconocible y su poder evocador, adentrándose en entornos más cotidianos, pero no por ello menos distintivos. El Revuelto teledirigido, con su sistema de conducción basado en una aplicación, ha sido desarrollado junto a The LEGO Group, trasladando el carácter del primer Lamborghini HPEV a un producto que combina inmediatez, innovación y experiencia interactiva. Los modelos de Hot Wheels y la colección a escala 1:64 también forman parte de este universo, haciendo que el lenguaje de la marca sea accesible a un amplio abanico de públicos, desde los más jóvenes hasta los entusiastas del motor, y llevando el universo Lamborghini al ámbito del coleccionismo y el estilo de vida.
Arraigada en una tradición 100 % italiana, pero con una comunidad global, Automobili Lamborghini traslada a sus proyectos de extensión de marca la misma pasión, artesanía, innovación y atención al detalle que definen a sus superdeportivos. Cada colaboración nace como una expresión de valores exclusivos compartidos, basada en la originalidad, la personalización y un diseño capaz de generar significado y valor a lo largo del tiempo.

Fotos y videos: media.lamborghini.com
Más información en Automobili Lamborghini: www.lamborghini.com

	[image: Risultati immagini per instagram logo]
	[image: C:\Users\almb7dz\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.MSO\E43D1D01.tmp]
	[image: A blue square with white letters

Description automatically generated]
	[image: A blue circle with a white letter f in it

Description automatically generated]
	[image: A black x symbol with white background

Description automatically generated]
	[image: Risultati immagini per youtube logo]
	[image:  https://discord.gg/vet6ZBjpFd]
	[image: A black and white logo

Description automatically generated]
	[image: Risultati immagini per weibo logo]
	[image: Risultati immagini per wechat logo]
	[image: Risultati immagini per youku logo]




	[bookmark: _Hlk121309797]Automobili Lamborghini S.p.A.
	
	

	
	
	

	[bookmark: _Hlk160100142]Headquarters
	
	

	
	
	

	Director of Communication
Tim Bravo
T +39 051 9597611
tim.bravo@lamborghini.com 
	Brand & Corporate Communication
Camilla Manzotti
T +39 360 1077907
camilla.manzotti@lamborghini.com
	Product & Motorsport Communication
Francesco Colla
T +39 348 8629861
francesco.colla@lamborghini.com  

	

	
	

	Social Media & Digital Communication
Chiara Busolo
T +39 340 0791871
chiara.busolo@lamborghini.com
	Motorsport Communication
Giovanni Zini
T +39 342 1318474 
giovanni.zini@lamborghini.com
	Heritage Communication
Enrico Pavesi
T +39 345 6749362
extern.enrico.pavesi@lamborghini.com

	

	
	

	
Regional Offices
	
	

	
	
	

	North & South America
Jory Wood Syed
T +1 332 220 5217
jory.syed@lamborghini.us
	Europe, Middle East & Africa
Liliya Dovbenchuk
T +39 349 756 2077
liliya.dovbenchuk@lamborghini.com

	Asia Pacific
Tricia Tan
T +65 9073 3031
tricia.tan@lamborghini.com






image1.png




image2.png




image3.png




image4.png




image5.jpeg




image6.png




image7.png




image8.svg
      


image9.png




image10.png




image11.png




image12.png




image13.png




