Automobili Lamborghini umacnia wzrost w 2025 roku, osiggajac
najlepsze w historii wyniki pod wzgledem liczby dostaw i przychodow

o Dalszy wzrost dostaw: 10.747 samochodow dostarczonych na catym swiecie

e Przychody ponownie przekroczyty 3 mid euro (3,20 mlid euro)

o Zyskoperacyjny w wysokosci 768 min euro przy rentownosci na poziomie
24%

Sant’Agata Bolognese, 19 marca 2026 r. — Po niedawnym ogtoszeniu nowego rekordu dostaw
- 10.747 samochodow - Automobili Lamborghini zamyka rok 202b z najwyzszymi w historii
przychodami, przekraczajgc prog 3 mld euro drugi rok z rzedu i osiggajac 3,20 mld euro, co
stanowi wzrost 0 3,3% w porownaniu z rokiem poprzednim. W roku, ktéry cechowat sie
ztozonym i nieustannie zmieniajgcym sie otoczeniem makroekonomicznym, firma wykazata
sie solidnoscig i odpornoscia, osiggajgc dochdd operacyjny w wysokosci 768 min euro i
rentownosc na poziomie 24%, nieco nizszg niz w poprzednim roku.

Stephan Winkelmann, prezes Automobili Lamborghini, stwierdzit:,,Rok 2025 pokazuje, Ze sita
Automobili Lamborghinilezy nie tylko w liczbach, ale takze w naszej zdolnosci do zarzgdzania
ztoZonoscig. W trudnym kontekscie globalnym nadal sie rozwijalismy, chronigc rentownosc i
wzmachniajgc wartosC marki. Nasza strategia jest jasna: dyscyplina, dtugoterminowa wizja i
koncentracja na produkcie. Ta rownowaga pozwala nam przeksztatciC zewnetrzne wyzwania
w mozliwosci umocnienia pozycji i dalej tworzyC trwatg wartosc”.

Na wynik operacyjny wptynety czynniki zewnetrzne, w szczegolnosci negatywne wahania
kursow walutowych i wprowadzenie cet amerykanskich. Jednak dzieki ulepszonemu
asortymentowi produktéw i starannej kontroli kosztow, wptyw ten zostat w duzej mierze
zniwelowany. Na wynik wptynety rowniez pozycje nadzwyczajne zwigzane z dostosowaniem
strategii Direzione Cor Tauri — w kierunku elektryfikacji — ktorych skutki zostaty w petni
uwzglednione w roku obrotowym. W tym kontekscie niedawna zapowiedz wprowadzenia
czwartego modelu hybrydowego wzmacnia diugoterminowg wizje ukierunkowang na
tworzenie trwate] wartosci, nie ograniczajgc przy tym przysztego rozwoju modelu w petni
elektrycznego.

Paolo Poma, dyrektor zarzadzajgcy i dyrektor finansowy Automobili Lamborghini,
skomentowat: ,Czynniki zewnetrzne | niestabilnoS¢ szeroko pojetego otoczenia
makroekonomicznego sprawity, ze rok 2025 byt szczegdlnie trudny. W tym kontekscie
zamknelismy pozytywnie rok finansowy i biznesowy, utrzymujgc poziom rentownosci, ktory
plasuje nas wsrod najbardziej dochodowych graczy w globalnym sektorze dobr
luksusowych. Osiggniete wyniki potwierdzajg nasz cel, jakim jest zrownowazony wzrost przy
zachowaniu rentownosci”.

Dostarczajgc 10.747 samochodow w 2025 roku, Automobili Lamborghini po raz trzeci z rzedu
przekroczyto prog 10.000 sztuk, potwierdzajgc site globalnego popytu na swoje produkty.
Pozytywny wptyw na wynik roczny miat zarowno asortyment produktow, jak i rosngcy udziat
w rynku modelu Revuelto i coraz wieksza popularnosc programu personalizacji Ad Personam.
W roku 2025 w 94% dostarczonych samochodow zostat spersonalizowany co najmniej jeden
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element, co potwierdza, ze program ten stanowi kluczowy element tworzenia wartosci oraz
istotny czynnik w osiggnieciu rekordowych przychodow.

Temerario jeszcze bardziej wzmocni te tendencje, a dostawy do klientow rozpoczng sie w
pierwszych miesigcach 2026 r., dopetniajgc strategie hybrydyzacji marki. Nowy model
wyroznia sie catkowicie nowym uktadem napedowym, ktory po raz pierwszy w seryjnie
produkowanym silniku osigga 10.000 obrotow ha minute, a takze doskonatg rownowagg
miedzy ekstremalnymi osiggami a zaawansowang technologig, w petni oddajgcg DNA
Lamborghini.

Automobili Lamborghini wierne swojemu DNA

Firma z siedzibg w Sant’Agata Bolognese nadal sie rozwija i umacnia swoje wyniki w stale
zmieniajgcym sie Srodowisku globalnym, pozostajgc wierna swojemu DNA, na ktore sktadajg
sie emocje, wyjgtkowos¢ i innowacje technologiczne. W petni zhybrydyzowana w 2025 roku
gama modeli, obejmujgca Revuelto, Urus SE i Temerario, stanowi gtebokg transformacje
osiggnietg bez kompromisow w zakresie charakteru i o0siggdow, co potwierdza duze
zainteresowanie klientéw na catym Swiecie.

W roku 2026 Automobili Lamborghini bedzie nadal rozwija¢ swojg oferte produktowg
oferujgc szereg nowych rozwigzan majgcych na celu dalsze wzmochienie pozycji marki i jej
atrakcyjnosci na rynkach miedzynarodowych. Niektore z nich zostang zaprezentowane na
miedzynarodowych platformach, takich jak Goodwood Festival of Speed i tradycyjny
Monterey Car Week. Wydarzenia te stanowig naturalng okazje do zaprezentowania ewolucji
marki i ciggtego rozwoju jej dziatalnosci, zgodnie z dtugoterminowag wizjg ukierunkowang na
wzrost i tworzenie wartosci.

Zaawansowana technologia, kunszt wykonania i koncepcja stylistyczna nadal tgczag sie w
spojng catosc, ktdora pozycjonuje Automobili Lamborghini jako punkt odniesienia w
globalnym Swiecie luksusu i uznany przyktad doskonatosci Made in Italy.

W konkurencyjnym i stale zmieniajgcym sie otoczeniu firma podchodzi do przysztych wyzwan
z finansowg stabilnosciag, jasng strategig oraz wyrazng pozycja rynkowg, umacniajgc swojg
role wsrod czotowych graczy w sektorze samochodow luksusowych.

Photos and videos: media.lamborghini.com

Information on Automobili Lamborghini: www.lamborghini.com
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https://media.lamborghini.com/english/login/all
http://www.lamborghini.com/
https://www.instagram.com/lamborghini/
https://www.tiktok.com/@lamborghiniofficial
https://linkedin.com/company/automobili-lamborghini-s-p-a-
https://www.facebook.com/Lamborghini/
https://twitter.com/Lamborghini
https://www.youtube.com/c/lamborghini
https://discord.gg/vet6ZBjpFd
https://www.threads.net/@lamborghini
http://www.weibo.com/lamborghinichina
https://www.lamborghini.com/it-en/wechat
https://www.xiaohongshu.com/user/profile/65d856c8000000001700591b?xsec_token=AB_4Nf9wP_L14Qw93S8xNf84sQTF6TIPUThnVAR1qkv_E%3D&xsec_source=pc_search
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