Automobili Lamborghini consolida su crecimiento en 2025 con
resultados récord en entregas y facturacion

e 10.747 vehiculos entregados en todo el mundo

e Lafacturacion vuelve a superar los 3.000 millones de euros (3.200 millones
de euros)

¢ Resultado operativo de 768 millones de euros, con una rentabilidad del 24%

Sant’Agata Bolognhese, 19 de marzo de 2026 - Después del record de entregas de 10.747
vehiculos en 2025, Automobili Lamborghini cerrd el ejercicio con la mayor facturacion de su
historia, superando el umbral de los 3.000 millones de euros por segundo ano consecutivo,
alcanzando los 3.200 millones de euros, un 3,3% mas que en 2024. En un ejercicio
caracterizado por un entorno macroecondmico complejo y en constante evolucion, la
companiia demostro solidez y resiliencia, registrando un resultado operativo de 768 millones
de euros y una rentabilidad del 24%, ligeramente inferior a la del ejercicio anterior.

Stephan Winkelmann, Presidente y CEO de Automobili Lamborghini, ha declarado: “2025
demuestra que la fortaleza de Automobili Lamborghini no reside solo en las cifras, sino
también en nuestra capacidad para gestionar la complejidad. En un contexto global
exigente, seguimos creciendo, protegiendo la rentabilidad y reforzando aun mas el valor de
la marca. Nuestra estrategia es clara: disciplina, vision a largo plazo y centralidad del
producto. Este equilibrio nos permite transformar los desafios externos en oportunidades
de consolidacion y continuar creando valor sostenible”.

El resultado operativo estuvo condicionado por factores externos, en particular por la
evolucion desfavorable de los tipos de cambio vy la introduccidn de aranceles en Estados
Unidos. No obstante, su impacto fue en gran medida absorbido gracias a un mix de product
mas favorable y a un riguroso control de costes. También influyeron en el resultado
componentes extraordinarios relacionados con la adaptacion de la estrategia Direzione Cor
Tauri, cuyos efectos se reflejan integramente en el ejercicio. En este contexto, el reciente
anuncio de un cuarto modelo hibrido refuerza una vision industrial a largo plazo centrada en
la creacion de valor sostenible, sin comprometer el desarrollo futuro de un modelo
totalmente eléctrico.

Paolo Poma, Managing Director y CFO de Automobili Lamborghini, comento: “Los factores
externos y la volatilidad del entorno macroeconomico hicieron de 2025 un ano
especialmente exigente. En este contexto, cerramos un gjercicio positivo tanto en terminos
financieros como operativos, preservando nuestro nivel de rentabilidad, o que nos situa
entre los actores mas rentables del sector global del lujo. Los resultados alcanzados
confirman nuestro objetivo de crecimiento sostenible, manteniendo la rentabilidad”.

Con 10.747 vehiculos entregados en 2025, Automobili Lamborghini supera el umbral de las
10.000 unidades por tercer afio consecutivo, confirmando la solidez de la demanda global
de sus productos. El mix de producto contribuyo positivamente al desempeno del ejercicio,
respaldado por la creciente contribucion del Revuelto y por la mayor adopcion del programa
de personalizacion Ad Personam. En 2025, el 94% de los vehiculos entregados incorpord al



menos un elemento de personalizacion, lo que confirma el programa como un eje central de
creacion de valor y un factor clave para alcanzar una facturacion record.

El Temerario reforzara aun mas esta trayectoria, con las entregas a clientes iniciadas en los
primeros meses de 2026, completando la estrategia de hibridacion de la marca. El nuevo
modelo destaca por su sistema de propulsion completamente nuevo, capaz de alcanzar por
primera vez las 10.000 rpm en un motor de produccion, asi como por su equilibrio entre
prestaciones extremas y tecnologia avanzada, expresando plenamente el ADN de
Lamborghini.

Automobili Lamborghini, fiel a su ADN

La compania con sede en Sant’Agata Bolognese continla creciendo y consolidando sus
resultados en un entorno global en evolucion, manteniéndose fiel a su ADN de emocion,
exclusividad e innovacion tecnoldgica. La gama completamente hibridada en 2025,
compuesta por Revuelto, Urus SE y Temeratrio, representa una transformacion profunda
lograda sin compromisos en términos de caracter y prestaciones, como confirma la solida
respuesta de los clientes a nivel internacional.

Durante 2026, Automobili Lamborghini continuara evolucionando su oferta de producto con
una serie de novedades destinadas a reforzar aun mas el posicionamiento y el atractivo de
la marca en los mercados internacionales. Algunas de ellas se presentaran en plataformas
de relevancia internacional como el Goodwood Festival of Speed v la tradicional Monterey
Car Week. Estos escenarios constituyen plataformas naturales para mostrar la evolucion de
la marca vy el desarrollo continuo de sus actividades, en linea con una vision a largo plazo
centrada en el crecimiento y la creacion de valor.

La tecnologia avanzada, la artesania y la vision de disefo siguen convergiendo en una
sintesis coherente que situa a Automobili Lamborghini como referencia en el panorama
global del lujo y como una excelencia reconocida del Made in Italy.

En un entorno competitivo y en constante transformacion, la compania afronta los retos
futuros con solidez financiera, claridad estratégica y un posicionamiento distintivo,
reforzando aun mas su papel entre los principales actores del sector automovilistico de alta
gama.

Fotos y videos: media.lamborghini.com

Informacion sobre Automobili Lamborghini: www.lamborghini.com
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