Automobili Lamborghini erneuert den Unternehmensauftritt

Nach tiber 20 Jahren wurden das Logo und die visuelle Identitat der Marke
erneuert

SantAgata Bolognese, 28. Mérz 2024 — Mehr als 20 Jahre nach der letzten Aktualisierung
erneuert Automobili Lamborghini sein historisches Logo ein weiteres Mal. Diese
Umgestaltung spiegelt die Unternehmensmission Driving Humans Beyond und die damit
verbundenen Eigenschaften mutig, unberechenbar und authentisch zu sein, wider. Hinter
dem Leitspruch steckt die Bereitschaft, stets Uber Grenzen, Normen und Konventionen
hinauszugehen.

Die Weiterentwicklung des Unternehmensauftritts flgt sich nahtlos in den umfassenden
Transformationsprozess von Automobili Lamborghinis Direzione Cor Tauri ein, die den
neuen auf Nachhaltigkeit und Dekarbonisierung ausgerichteten Kurs des Unternehmens
definiert. Deren Ziel ist es, einen zukunftsgerichteten, generationenlbergreifenden Vertrag
zu schlieBen und als Inspirationsquelle sowie Vorbild flUr Innovation und nachhaltigen
Fortschritt zu dienen. Vor diesem Hintergrund nimmt der Autobauer aus Sant’Agata
Bolognese weitreichende Verdnderungen vor, die sich nicht nur auf seine Fahrzeuge,
sondern auch auf die gesamte Firmenidentitdt einschlieBlich der Kultur und Werte des
Unternehmens erstrecken und die nun auch in visueller Hinsicht ein neues Gesicht erhalten.

Das neue Logo, das heute prasentiert wurde und auf allen offiziellen Unternehmenskanélen
verwendet wird, zeichnet sich durch einen gréBeren Lamborghini-Schriftzug sowie eine
minimalistische, aber dennoch selbstbewusste Farbpalette aus. Wei3 und Schwarz bleiben
als Grundtdne, die die klare Identitat der Marke symbolisieren, erhalten, wahrend Gelb und
der neue Goldton als Akzentfarben dienen. Das neue Logo wird zum integralen Bestandteil
der Unternehmensidentitdt und es wird die kommenden Modelle zieren. Eine wichtige
Veradnderung betrifft zudem den ikonischen Stier in der Mitte des Logos: Erstmals wird er
losgelést vom klassischen Wappen an den digitalen Touchpoints des Unternehmens zu
sehen sein, um ihm noch starker in den Vordergrund zu ricken.

Die Erneuerung erstreckt sich aber auch auf andere Bereiche der Markenidentitat. Es wurde
eine offizielle Automobili-Lamborghini-Schriftart entworfen, die unmissverstandlich die
Kanten und Linien der Fahrzeuge aufgreift und im vollkommenen Einklang mit der
Designsprache des Autobauers aus Sant’Agata Bolognese steht. Hinzu kommt eine Reihe
von neuen Symbolen, die in Zusammenarbeit mit dem Centro Stile Lamborghini entwickelt
wurden und zum ersten Mal einheitlich an allen digitalen Markenkontaktpunkten zum Einsatz
kommen.

In Zeiten desrasanten und permanenten Wandels wappnet sich Automobili Lamborghini mit
einem neu gestalteten Logo, das Innovation und Entschlossenheit verkdrpert, flr die
Zukunft. Diese strategische Entscheidung fugt sich nahtlos in den ganzheitlichen
Veranderungsansatz der Direzione Cor Tauri und ldutet eine neue Phase in der
Positionierung des Unternehmens ein.
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