Lamborghini eroffnet in Bristol den ersten Handler Showroom
im neuen Corporate Design

* Neue Markenwelt kiindigt geplanten SUV und hdhere
Absatzvolumen an

e ,Lamborghini und unsere Vertriebspartner investieren
gemeinsam in eine erfolgreiche Zukunft", erklart Stefano
Domenicali, CEO von Automobili Lamborghini

Sant'Agata Bolognese/Bristol, UK, 22. September 2016 - Automobili
Lamborghini bereitet sein internationales Handlernetzwerk mit der
Einfihrung einer neuen Corporate Identity und einer neuen Markenwelt auf
die Zukunft vor.

Der erste Handler mit dem neuen Showroom Design und einem neuen
Service Center eroffnet heute offiziell in Bristol, UK, und erweitert so das
Handlernetzwerk in Grofbritannien auf acht Stitzpunkte. Das neue
Corporate Design wird in den nachsten Jahren weltweit bei allen neuen und
bestehenden Showrooms eingefihrt.

Die neue Showroom Gestaltung berlcksichtigt den erhthten Platzbedarf,
denn Lamborghini erweitert sein Modelprogramm und wird mit der
Einfiihrung des neuen SUVs in 2018 auch seine Verkaufszahlen verdoppeln.

,Lamborghini ist eine starke und renommierte Marke, und unser neues
Showroom Design ist daflir ein weiterer Beweis, denn unsere Philosophie
visionar, cutting-edge und puristisch wird so perfekt kommuniziert," erklart
Stefano Domenicali, Chief Executive Officer von Automobili Lamborghini. ,,Es
ist wichtig, dass wir permanent an der Entwicklung eines soliden und
engagierten Handlernetzwerks arbeiten. Die Philosophie unsere Marke soll
so den bestehenden und den neuen Kunden durch unseren Auftritt klar
kommuniziert werden. Lamborghini und unsere Vertriebspartner investieren
gemeinsam in eine erfolgreiche Zukunft.”

Die neuen Aupenbereiche der Showrooms sind unmittelbar erkennbar durch
das beleuchtete Lamborghini Logo auf schwarzem Grund und werden durch
ein schwarzes Totem mit dem Lamborghini Logo mit Stier vervollstandigt.
Der neue Showroom ist hell und puristisch gehalten und zeichnet sich durch
Polygonformen, scharfe Kanten, raue Oberflachen und eine angenehme
Ausbreitung von Licht und Farbe aus. Die Mdglichkeit, die Welt von
Lamborghini ,anzufassen und zu fihlen" umfasst zur Erweiterung des
Kundenerlebnisses auch digitale Elemente: die Kunden-Lounge beinhaltet
einen Fahrzeug Konfigurator, mit dem der Kunde seinen Lamborghini in
anschaulicher Weise spezifizieren kann. Produkt- und Ad-Personam Bereiche
bieten Muster der wahlbaren Auf3en- und Innenausstattung und ermdglichen
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es dem Kunden, mit Farb- und Materialkombinationen wie dem weichen Leder
oder der Carbonfaser zu spielen und diese anzufassen.

Bei der Ausstellung der Lamborghini Modelle im Showroom werden die
Fahrzeuge auf einem weifen Podest prasentiert, das von LED-Leuchten in
Komplementdrfarbe zur Aufenlackierung angestrahlt wird. Videowande geben
den Kunden und Interessierten einen Eindruck von der Lamborghini Welt. Ein
Bereich, der den Accessori Originali gewidmet ist, stellt das Lamborghini
Zubehor Angebot vor und bedient sich dabei ebenfalls einer digitalen
Erlebniswelt mit Kopfhérern und Bildschirm, um Produkteigenschaften wie
zum Beispiel Motorengerdusche zu erleben. Die Bekleidungs- und
Accessoirelinie Collezione Automobili Lamborghini verflgt tGber einen eigenen
Bereich am Eingang, der sowohl von innen, als auch durch die Showroom
Fenster sichtbar ist.

Weitere Fotos und Videos finden Sie auf:
media.lamborghini.com

Fur weitere Informationen zu Automobili Lamborghini besuchen Sie bitte:
www.lamborghini.com




