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De los prototipos al concesionario

¢Como se aplica la realidad virtual en la fabricacion de
un coche?

| Esta tecnologia permite reducir en un 30% el tiempo de produccion de los prototipos
/ Se realizan 95.000 simulaciones con modelos de hasta 3 millones de elementos en
la fase de desarrollo

/ Larealidad virtual también sirve para analizar los movimientos de los trabajadores
en la linea y mejorar asi su ergonomia

Martorell, 12/04/2018.— El mundo de los videojuegos dio el impulso a la realidad virtual en
los anos 80 y cada vez mas sectores utilizan esta tecnologia. Es el caso de la industria del
automovil. El 3D ha revolucionado la manera de creary desarrollar los coches en las Gltimas
décadas. ;Como se aplican estas nuevas herramientas en la fabricacion de un coche?

- Disenadores con gafas Full HD: Les permiten sumergirse en una experiencia de conduccién
similar a la que tendra el futuro cliente. Aunque el disefio de un coche siempre empieza con
lapiz y papel, convive muy pronto con el 3D. Gracias a esta tecnologia, los disefiadores no
s6lo pueden valorar aspectos puramente creativos, sino otros mas funcionales, lo que
permite garantizar el 90% de la viabilidad de su proyecto en una fase muy inicial.

- 95.000 simulaciones en 3D por modelo: La realidad virtual juega un papel muy importante
en toda la fase de desarrollo. En el caso del nuevo SEAT Ibiza se han realizado 95.000
simulaciones, duplicando las de la generacion anterior. Entre otras pruebas, se hacen tests
virtuales de colisiones para que los futuros coches sean cada vez mas seguros. Durante los
aproximadamente tres anos y medio de desarrollo de un vehiculo se analizan, mediante
simulaciones, hasta 3 millones de elementos, una cifra que se limitaba a 5.000 hace 30 anos.

- Reduccion del 30% el tiempo de produccién de prototipos: Esta tecnologia ha permitido
reducir a la mitad el nGmero de prototipos que se tienen que fabricar fisicamente antes de
lanzar un modelo. También logra reducir en un 30% el tiempo de su produccion. A diferencia
de hace unas décadas, ahora las Gltimas herramientas permiten realizar mejoras y tomar
decisiones con mucha mas rapidez.

- Mas de 800 puntos de mejora por modelo: Esta reduccion del tiempo y recursos en la
produccién de un coche repercute de forma positiva en el cliente, no s6lo en la precisién y
calidad del producto, sino en la reduccion del precio final. En el caso del SEAT Ateca se
llegaron a mejorar unos 800 puntos antes de fabricarse.

- Inmersion en la fabrica virtual: Las tecnologias virtuales permiten también una experiencia
inmersiva para reproducir el mundo real. En esta linea, desde el Centro de Prototipos de
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Desarrollo (CPD) , gracias a las gafas 3D y unos mandos, se imitan los movimientos que
realizan los operadores en la linea de montaje. Asi, se optimiza el tiempo de trabajo y se
mejora su ergonomia.

- Los concesionarios del futuro: La eleccién de un coche ‘catalogo en mano’ pasara pronto a
la historia. Gracias a la realidad virtual, el cliente podra configurar el acabado y el color del
vehiculo y ver el resultado gracias a unas gafas 3D. Y no sélo esto, sino que también podra
vivir la experiencia de conduccion de forma virtual en los concesionarios.

SEAT es la (nica compaiiia que disefia, desarrolla, fabrica y comercializa automéviles en Espafa. Integrada en el
Grupo Volkswagen, la multinacional, con sede en Martorell (Barcelona), exporta el 80% de sus vehiculos y esta
presente en mas de 80 paises a través de una red de 1.700 concesionarios. En 2017, SEAT vendié casi 470.000
vehiculos.

El Grupo SEAT cuenta con cerca de 14.700 profesionales y tiene tres centros de produccién: Barcelona, El Prat de
Llobregat y Martorell, donde fabrica el Ibiza, el Le6n y el Arona. Ademas, la compaiiia produce el Ateca y el Toledo
en la Repdblica Checa, el Alhambra en Portugal y el Mii en Eslovaquia.

La multinacional cuenta con un Centro Técnico que se configura como un hub del conocimiento que acoge a
1.000 ingenieros orientados a desarrollar la innovacién del primer inversor industrial en [+D de Espafia. SEAT ya
ofrece la dltima tecnologia en conectividad en su gama de vehiculos y esta inmersa en un proceso de
digitalizacién global de la compaiiia para impulsar la movilidad del futuro.

SEAT Communicacion

Gemma Sola Vanessa Petit
Content&Platforms Management Content Generation
T/+34 639 944 087 T/+34680153938
gemma.sola@seat.es vanessa.petit@seat.es

http://seat-mediacenter.com


tel:+34%20937%2008%2053%2074
mailto:gemma.sola@seat.es
tel:+34%20937%2008%2053%2074
mailto:vanessa.petit@seat.es

